REGULAMIN AKCJI
,WIZAZ SUMMER INFLU SCHOOL”

§1.
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy Regulamin okres$la zasady, zakres i warunki uczestnictwa w akcji prowadzonej pod
nazwg ,Wizaz Summer Influ School” (dalej: ,Akcja”).

2. Akcja sktada sie z serii konkursow:

a) Konkursu rekrutacyjnego - w ktéorym Jury wytoni 200 Laureatéw rekrutacji; nagrodg
jest udziat w czesci online Szkoty oraz Boxy z produktami, na zasadach okreslonych
w §4,

b) Konkurséw dodatkowych - trzech dobrowolnych konkurséw realizowanych w trakcie
czesci online Szkoty, w tym Konkursu Google, na zasadach okreslonych w §6,

¢) Konkursu kwalifikacyjnego (Zadanie letnie) - w ktérym Jury wytoni 30 Finalistow;
nagrodg jest udziat w warsztatach stacjonarnych Szkoty, na zasadach okreslonych w

§7,

d) Konkursu finatlowego (Zadanie koicowe) - w ktérym Jury wytoni Laureatéw miejsc
1-3, na zasadach okreslonych w §8.

3. Regulamin zostat udostepniony w Serwisie wizaz.pl bezptatnie, z mozliwoscig jego
odtwarzania i utrwalania poza systemem informatycznym. Regulamin mozna bezptatnie
pobra¢ i zapisa¢ na dysku.

4. Organizatorem Akgcji jest Burda Media Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul.
Marynarskiej 15 (02-674 Warszawa), wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego
Rejestru Sgdowego pod nr KRS: 0000574730, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, XllI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego,
REGON: 931051710, NIP: 8971411483, o kapitale zakladowym: 44 691 550,00 z,
posiadajgca status duzego przedsigebiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o
przeciwdziataniu nadmiernym opoznieniom w transakcjach handlowych (dalej:
»organizator”).

5. Akcja prowadzona jest we wspotpracy z Partnerami, ktorzy sg fundatorami czesci nagréd,
na zasadach okreslonych w §9 Regulaminu.

6. Akcja trwa od dnia 6.07.2026 r. do dnia 17.10.2026 r. Szczegotowy harmonogram AKgc;ji
okresla Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

7. Akcja organizowana jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Akcja jest ogtaszana m.in.
w Serwisie wizaz.pl oraz w mediach spotecznosciowych Organizatora, Partneréw i
ekspertéw biorgcych udziat w Akgciji.

8. Zaden z konkurséw prowadzonych w ramach Akcji nie jest grg losowg, loterig fantowg,
zaktadem wzajemnym ani loterig promocyjng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009
r. o grach hazardowych. Wytonienie Laureatow nastepuje na podstawie oceny Jury, a
element rywalizacji i kreatywnosci przesgdza o konkursowym charakterze Akcji.

9. Akcja nie jest w zaden sposob sponsorowana, popierana, administrowana ani powigzana z
serwisami Instagram lub TikTok. Uczestnik zwalnia ww. serwisy z wszelkigj
odpowiedzialnosci zwigzanej z AKkcja.

10. Zatgczniki stanowig integralng czesé Regulaminu.



§2.
SELOWNIK POJEC

Nastepujgce pojecia uzyte w niniejszym Regulaminie oznaczajg odpowiednio:

1.
2.
3.

10.

11.

Organizator - Burda Media Polska sp. z 0.0., 0 ktérej mowa w §1 ust. 4 Regulaminu.
Serwis - strona internetowa wizaz.pl wraz z subdomenami, prowadzona przez Organizatora.

Szkota - program szkoleniowy ,Wizaz Summer Influ School”, sktadajgcy sie z czesci online
(7 paneli szkoleniowych) oraz czesci stacjonarnej (warsztaty w Warszawie), realizowany
zgodnie z harmonogramem stanowigcym Zatgcznik nr 1. Udziat w Szkole stanowi nagrode
odpowiednio w Konkursie rekrutacyjnym (czes¢ online) oraz w Konkursie kwalifikacyjnym
(czes¢ stacjonarna).

Partner AA (OCEANIC SP. Z O.0) - z siedzibg w 81-736 Sopot, ul. Lokietka 58 wpisana do
rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr KRS: 0001076397
NIP:585-144-44-49, REGON: 220702097 - wtasciciel marek AA oraz AA Wings of Color.

Fundator Google - Fleishman-Hillard spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg
w Warszawie, ul. Ogrodowa 58, 00-876 Warszawa, NIP: 5252262357, KRS: 0000157586,
REGON: 015435841 - fundator nagrody w Konkursie Google oraz telefonu wchodzgcego w
skltad nagrody za miejsce 1 w Konkursie finalowym, realizujgcy we wlasnym imieniu
dziatania promocyjne na rzecz marki Google, bedacy wytacznym przyrzekajacym ww.
nagrody w rozumieniu art. 919 Kodeksu cywilnego.

Formularz zgtoszeniowy - formularz dostepny w Serwisie, za pomocg ktérego dokonuje
sie zgtoszenia do Konkursu rekrutacyjnego, obejmujgcy dane Uczestnika, informacje o
prowadzonych profilach w mediach spotecznosciowych, odpowiedzi na pytania konkursowe
oraz wymagane oswiadczenia i zgody.

Uczestnik - osoba fizyczna, ktéra spetnia warunki okreslone w §3 Regulaminu i dokonata
prawidtowego zgtoszenia do Konkursu rekrutacyjnego za pomocg Formularza
zgtoszeniowedo.

Laureat rekrutacji - Uczestnik wytoniony przez Jury w Konkursie rekrutacyjnym, w liczbie
200 0s0b, uprawniony do udziatu w czesci online Szkoty, w Konkursach dodatkowych oraz
w Konkursie kwalifikacyjnym.

Finalista - Laureat rekrutacji wytoniony przez Jury w Konkursie kwalifikacyjnym na
podstawie oceny Zadania letniego, w liczbie 30 oso6b, uprawniony do udziatu w czesci
stacjonarnej Szkoty oraz w Konkursie finatowym.

Laureat - kazda osoba, ktérej przyznano nagrode w ktorymkolwiek z konkursow
prowadzonych w ramach Akcji, w tym Laureat rekrutacji, Finalista oraz Laureaci miejsc 1-3
w Konkursie finatowym.

Jury - komisja konkursowa powotana przez Organizatora, w skiad ktérej wchodza
przedstawiciele Organizatora oraz, wedle uznania Organizatora, przedstawiciele Partnerow
i eksperci, dokonujgca ocen i rozstrzygnie¢ przewidzianych w Regulaminie. Jury liczy co
najmniej 3 osoby. Cztonek Jury podlega wytgczeniu od oceny Pracy konkursowej, jezeli
pozostaje z jej autorem w stosunku osobistym lub zawodowym moggcym budzi¢
uzasadnione watpliwosci co do jego bezstronnosci.



12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Box - zestaw produktéw marki AA Wings of Color lub AA przekazywany Laureatom rekrutaciji
lub Finalistom.

Konkursy dodatkowe - trzy dobrowolne konkursy realizowane w trakcie czesci online
Szkoty: Konkurs nr 1, Konkurs nr 2 oraz Konkurs Google, o ktérych mowa w §6.

Konkurs Google - Konkurs dodatkowy ogtaszany podczas panelu prowadzonego przez
przedstawiciela marki Google, w ktérym nagrode przyrzeka i funduje Fundator Google.

Zadanie letnie - zadanie konkursowe w Konkursie kwalifikacyjnym, ogtaszane na
zakonczenie czesci online Szkoty, ktdrego opis zawiera §7 ust. 2 Regulaminu.

Zadanie koncowe - zadanie konkursowe w Konkursie finatowym, realizowane przez
Finalistow po warsztatach stacjonarnych, ktérego opis zawiera §8 ust. 2 Regulaminu.

Praca konkursowa - kazdy materiat (w szczegodlnosci zdjecie, wideo, rolka, karuzela,
relacja, prezentacja lub odpowiedz tekstowa) stworzony przez Uczestnika w ramach AKcji,
w tym w odpowiedzi na pytania konkursowe, w Konkursach dodatkowych, Zadaniu letnim
oraz Zadaniu koncowym.

Regulamin - niniejszy regulamin Akcji wraz z zatgcznikami. W zakresie korzystania z
Serwisu zastosowanie ma rowniez Regulamin Serwisu wizaz.pl dostepny pod adresem:
https://wizaz.pl/regulamin-wizaz-nowy/.

§3.
WARUNKIUCZESTNICTWA W AKCJI

Udziat w Akcji jest dobrowolny i nieodpfatny.

Uczestnikiem moze by¢ wytgcznie petnoletnia osoba fizyczna, posiadajgca petng zdolnosc
do czynnosci prawnych, majgca miejsce zamieszkania na terytorium Polski, ktéra prowadzi
publiczny profil w serwisie Instagram i/lub TikTok.

W Akgcji nie moze bra¢ udziatu pracownik, przedstawiciel, wspotpracownik i cztonek organéw
Organizatora, Partnera AA Ilub Fundatora Google, jak réwniez podmiotéw z nimi
powigzanych, oraz cztonkowie ich rodzin. Pod pojeciem pracownikéw rozumie sie osoby
dziatajgce na rzecz podmiotow je zatrudniajgcych bez wzgledu na podstawe prawng
zatrudnienia. Przez czlonkow rodziny rozumie sie wstepnych, zstepnych, rodzenstwo i
matzonkéw.

Jedna osoba moze dokonac tylko jednego zgtoszenia do Akcji - tj. przesta¢ jeden Formularz
zgtoszeniowy.

Warunkiem udziatu w Akcji jest tgczne spetnienie nastepujgcych warunkéw:

a) wypetnienie i przestanie w terminie wskazanym w §4 ust. 2 Formularza
zgtoszeniowego, w tym udzielenie odpowiedzi na pytania konkursowe,

b) zapoznanie sie z Regulaminem i jego akceptacja oraz zapoznanie sie z
harmonogramem Akgji (Zatgcznik nr 1),

c) ztozenie oswiadczen i zgdd wskazanych w Formularzu zgtoszeniowym.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Akcji oséb, ktdrych dziatania
sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem, w szczegodlnosci osob,
ktore:

a) nie dziatajg osobiscie, lecz powierzajg wykonanie zadan konkursowych osobom
trzecim, przy czym nie dotyczy to zwyktej pomocy technicznej przy tworzeniu Pracy


https://wizaz.pl/regulamin-wizaz-nowy/

10.

11.

12.

konkursowej (np. nagrania, montazu, obstugi sprzetu) ani wystepowania osob trzecich
w publikowanym materiale,

b) wykorzystujg rozne aliasy (dodatkowe adresy) tego samego konta poczty
elektronicznej lub rézne adresy poczty elektronicznej do wystepowania w
imieniu/zgtaszania roznych oséb,

c) nie majg ukonczonych 18 lat, petnej zdolnosci do czynnosci prawnych lub miejsca
zamieszkania na terytorium Polski,

d) podejmowaty lub podejmujg proby uzycia jakichkolwiek technik ztamania lub obejscia
zabezpieczen funkcjonalnosci dostepnych w Serwisie, wykorzystania jego luk lub
wplywania w jakikolwiek inny sposob na jego dziatanie,

e) podajgw Formularzu zgtoszeniowym dane nieprawdziwe lub wprowadzajgce w btad.

Organizator zastrzega sobie réwniez prawo do wykluczenia z udziatu w Akcji oséb, w
stosunku do ktérych Prac konkursowych zostaly zgtoszone roszczenia oséb trzecich, w
szczegolnosci w zakresie naruszenia praw autorskich lub prawa do wizerunku, jak rowniez
0so6b, ktore realizujg zadania konkursowe nierzetelnie lub niezgodnie z ich opisem.

Udziat w Akcji wymaga posiadania urzgdzenia umozliwiajgcego dostep do sieci Internet
wraz z aktualng przegladarkg internetowa, aktywnego konta poczty elektronicznej,
mozliwosci korzystania z platformy Google Meet oraz aktywnego, publicznego profilu w
serwisie Instagram lub TikTok. W ramach Akcji zakazane jest dostarczanie przez
Uczestnikow tresci o charakterze bezprawnym.

Tam gdzie ma zastosowanie, Prace konkursowe publikowane w ramach Akcji powinny by¢
oznaczone w sposob czytelny, jednoznaczny i zrozumiaty dla odbiorcy, adekwatnie do ich
rzeczywistego charakteru komercyjnego, w szczegolnosci jako ,reklama”, ,wspotpraca
reklamowa”, ,materiat sponsorowany” albo rownowaznie, oraz - jezeli dana platforma to
umozliwia - z wykorzystaniem funkcji oznaczenia wspotpracy komercyjnej. Oznaczenie
powinno znajdowac sie w materiale lub bezposrednio przy nim, w miejscu widocznym bez
koniecznosci rozwijania opisu.

Praca konkursowa nieoznaczona zgodnie z ustepem poprzedzajgcym moze nie zostac
uwzgledniona w ocenie Jury; przed pominieciem Pracy konkursowej Organizator moze
wezwac Uczestnika do uzupetnienia oznaczenia.

Uczestnik moze zrezygnowac z udziatu w Akcji w kazdym czasie poprzez wiadomosc¢ e-mail
wystang na adres Organizatora: influschool@wizaz.pl. Rezygnacja powoduje utrate prawa
do dalszego udziatu w Akcji od chwili jej doreczenia Organizatorowi, bez uszczerbku dla
czynnosci juz skutecznie dokonanych.

W przypadku rezygnaciji lub wykluczenia Uczestnika Organizator moze wybrac kolejng
osobe z listy rezerwowej, jezeli lista taka zostata sporzgdzona przez Jury. Lista rezerwowa
obejmuje kolejnych najwyzej ocenionych Uczestnikow danego etapu Akcji, wedtug
kryteriow oceny wiasciwych dla tego etapu.
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§4.
KONKURS REKRUTACYJNY

Konkurs rekrutacyjny ma na celu wytonienie 200 Laureatow rekrutacji, ktérzy wezma udziat
w czesci online Szkoty.

Zgtoszenia do Konkursu rekrutacyjnego przyjmowane sg od dnia 6.07.2026 r. do dnia
12.07.2026 r. wytgcznie za posrednictwem Formularza zgtoszeniowego udostepnionego w
Serwisie.

Formularz zgtoszeniowy obejmuje w szczegdlnosci:

a) dane Uczestnika: imie, nazwisko, miejsce zamieszkania, numer telefonu, adres e-
mail,

b) link do publicznego profilu Uczestnika w serwisie Instagram i/lub TikTok,

c) odpowiedzi na trzy otwarte pytania konkursowe: ,Od kiedy tworzysz content i jak
czesto publikujesz? Opisz swoj styl.”, ,Jakie sg Twoje najwieksze wyzwania jako
tworcy?”, ,Dlaczego chcesz wzigé udziat w Wizaz Summer Influ School?”,

d) wymagane oswiadczenia i zgody.

Sposréd wszystkich prawidlowo przestanych zgloszen Jury wybierze 200 Laureatow
rekrutacji. Przy wyborze Jury bedzie sie kierowa¢ wtasnym uznaniem, biorgc pod uwage
wytgcznie udzielone odpowiedzi na pytania konkursowe, w szczegolnosci ich oryginalnosc,
pomystowosc¢ i jakosé. Ocenie nie podlegajg inne okolicznosci, w szczegdlnosci liczba
obserwujgcych ani dotychczasowa dziatalno$¢ Uczestnika w mediach spotecznosciowych.
Kolejnos¢ zgtoszeh nie ma znaczenia.

Wyniki Konkursu rekrutacyjnego zostang ogtoszone do dnia 13.07.2026 r. Laureaci
rekrutacji zostang powiadomieni o wygranej za posrednictwem wiadomosci wystanej
telefonicznie oraz na adres e-mail podany w Formularzu zgtoszeniowym. Organizator moze
dodatkowo opublikowac liste Laureatow rekrutacji (obejmujgca imie, pierwszg litere
nazwiska oraz miejscowos¢ Ilub nazwe profilu) w Serwisie lub w mediach
spotecznosciowych.

Nagrode w Konkursie rekrutacyjnym okresla §9 ust. 1 lit. a Regulaminu.

Decyzje Jury podejmowane w ramach AKcji sg ostateczne, co nie wytgcza prawa Uczestnika
do ztozenia reklamacji na zasadach okreslonych w §13 oraz dochodzenia roszczen na
podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa.

§5.
CZESC ONLINE SZKOLY

Czes¢ online Szkoty obejmuje 7 paneli szkoleniowych realizowanych za posrednictwem
platformy Google Meet w okresie od 16.07.2026 r. do 27.08.2026 r., zgodnie z
harmonogramem stanowigcym Zatgcznik nr 1.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu, tematyki lub prowadzacych
poszczegolne panele, o czym Laureaci rekrutacji zostang poinformowani z odpowiednim
wyprzedzeniem.

W trakcie czesci online Szkoty Laureaci rekrutacji mogg wzigé udziat w Konkursach
dodatkowych. Udziat w Konkursach dodatkowych jest dobrowolny i nie wptywa na udziat w
dalszej czesci Akgiji.



4. Na zakonczenie czesci online Szkoty ogtoszony zostanie Konkurs kwalifikacyjny - Zadanie
letnie.

§6.
KONKURSY DODATKOWE

1. W trakcie czesci online Szkoty zostang przeprowadzone trzy Konkursy dodatkowe, w
ktérych mogg wzig¢ udziat wytgcznie Laureaci rekrutacii:

a) Konkurs nr 1 - ogtaszany wraz z wysytkg pierwszego Boxa (Box powitalny); zadanie
polega na przygotowaniu i opublikowaniu materialu wideo (reels/TikTok)
prezentujgcego unboxing paczki: moment rozpakowywania, prezentacje produktow
oraz pierwsze testy konsystencji, koloru i zapachu; materiat powinien by¢ estetyczny,
wpisywac sie w charakter marki i odpowiednio prezentowac¢ produkty, bez
pokazywania boxow wysytkowych, kosmetykow innych marek ani kadrow z
kosmetykami w odbiciu lustrzanym,

b) Konkurs nr 2 - ogtaszany wraz z wysylkg drugiego Boxa; zadanie polega na
przygotowaniu i opublikowaniu karuzeli produktowej z testowania produktow z paczki
- z naciskiem na kolory, napigmentowanie, konsystencje oraz wyglad produktow na
skorze, z przeplatajgcymi sie kadrami twarzy Uczestnika z natozonym produktem, bez
pokazywania boxéw,

¢) Konkurs Google - ogtaszany podczas panelu nr 4 (,Nowe technologie we wsparciu
kreowania contentu”); zadanie polega na przygotowaniu - wylgcznie z uzyciem
narzedzia Nano Banana (generatora i edytora obrazéw w Gemini) - kreatywnej i
nieszablonowej realizacji wizualnej oraz opublikowaniu jej na profilu Uczestnika w
serwisie Instagram w formie posta lub rolki, wraz z opisem pomystu i uzytego promptu;
warunkiem udziatu jest oznaczenie profilu @googlegemini, uzycie hashtagow
#NanoBanana i #WizazSummerlnfluSchool oraz przestanie linku do publikacji w
sposob wskazany w zasadach szczegdtowych tego konkursu, o ktérych mowa w ust.
3.

2. Terminy publikacji Prac konkursowych, sposob i miejsce ich zgtaszania oraz terminy
ogtoszenia wynikdbw poszczegolnych Konkursach dodatkowych okreslajg zasady
szczegobtowe danego Konkursu dodatkowego, o ktérych mowa w ust. 3 ponizej.

3. Kazdy Konkurs dodatkowy jest przeprowadzany wytgcznie po opublikowaniu w Serwisie
oraz przekazaniu Laureatom rekrutacji, najpdzniej w dniu ogtoszenia danego Konkursu
dodatkowego, zasad szczegétowych danego Konkursu dodatkowego, stanowigcych
integralng czes¢ Regulaminu.

4. Jury wybierze najlepsze Prace konkursowe w kazdym z Konkurséw dodatkowych, kierujgc
sie ich kreatywnoscig, oryginalnoscig, estetyka, zgodnosciag z opisem zadania oraz jakoscig
wykonania.

5. Nagrody w Konkursach dodatkowych okresla §9 ust. 1 lit. b oraz ust. 2 Regulaminu.

6. Wyniki kazdego z Konkursow dodatkowych zostang ogtoszone w terminie wskazanym w
ogtoszeniu danego konkursu, a Laureaci zostang powiadomieni za posrednictwem
wiadomosci e-mail, na adres e-mail podany w Formularzu zgtoszeniowym.



§7.
KONKURS KWALIFIKACYJNY - ZADANIE LETNIE

Konkurs kwalifikacyjny ma na celu wytonienie 30 Finalistow, ktérzy wezmg udziat w czesci
stacjonarnej Szkoty oraz w Konkursie finatowym.

Zadanie letnie zostanie ogtoszone w dniu 27.08.2026 r., po zakonczeniu ostatniego panelu
czeéci online Szkoty. Zadanie letnie polega na zaplanowaniu i opublikowaniu autorskiej serii
publikacji promujgcej aplikacje Wizaz.pl, z wykorzystaniem produktéw z Boxa nr 3. Seria
obejmuje minimum 3 opublikowane materiaty - w formie angazujgcych wideo w serwisie
TikTok lub Instagram lub karuzel w serwisie Instagram. Przed publikacjg Uczestnik moze
skonsultowac¢ koncepcje serii z Organizatorem.

Termin realizacji Zadania letniego uptywa w dniu 6.09.2026 r. Wykonanie Zadania letniego
jest warunkiem udziatu w Konkursie kwalifikacyjnym.

Sposrdéd Laureatow rekrutacji, ktorzy prawidtowo i terminowo zrealizowali Zadanie letnie,
Jury wybierze 30 Finalistow, ktorych Prace konkursowe oceni najwyzej, biorgc pod uwage
ich kreatywnos$¢, jako$¢ wykonania, spojnos¢ serii, sposob prezentacji produktow oraz
realizacje celu zadania.

Wyniki Konkursu kwalifikacyjnego zostang ogtoszone do dnia 8.09.2026 r. Finalisci zostang
powiadomieni o wygranej telefonicznie oraz za posrednictwem wiadomosci wystanej na
adres e-mail podany w Formularzu zgtoszeniowym.

Nagrode w Konkursie kwalifikacyjnym okresla §9 ust. 1 lit. ¢ Regulaminu.

§8.
KONKURS FINALOWY - ZADANIE KONCOWE. GALA

Konkurs finatowy ma na celu wytonienie Laureatow miejsc 1-3 sposrod 30 Finalistow.

Zadanie kohcowe zostanie ogtoszone podczas warsztatdéw stacjonarnych. Zadanie kocowe
polega na przygotowaniu kompletnej koncepcji kampanii zgodnie z briefem marki AA Wings
of Color, obejmujgcej publikacje w serwisie Instagram: minimum 1 materiatu wideo
(reels/TikTok), 2 karuzel oraz przemyslanej serii relacji (stories), a takze objecie
publikowanych materiatow ptatng promocjg oraz przygotowanie materiatow probnych.
Koncepcje nalezy opisa¢ w formie prezentacji, a po zrealizowaniu kampanii przesta¢
Organizatorowi linki do publikacji (oraz zrzuty ekranu relacji) wraz z prezentacja.

Termin realizacji Zadania koncowego uptywa w dniu 30.09.2026 r.

Jury oceni Prace konkursowe ztozone w ramach Zadania korncowego, biorgc pod uwage ich
kreatywnos¢, jakos¢ wykonania, spojnos¢ koncepciji z briefem, kompletnosc¢ realizacji oraz
efektywnos¢ przeprowadzonej kampanii, i przyzna miejsca 1-3.

Ogtoszenie Laureatéw miejsc 1 - 3 oraz wreczenie nagrod i certyfikatow uczestnictwa w
Szkole nastgpi podczas Gali finatowej w dniu 17.10.2026 .

§9.
NAGRODY. PODATEK OD NAGROD

W ramach Akcji przewidziano nastepujgce nagrody:

a) w Konkursie rekrutacyjnym - dla 200 Laureatéw rekrutacji: udziat w czesci online
Szkoty, tj. w 7 panelach szkoleniowych prowadzonych przez ekspertéw zgodnie z
harmonogramem stanowigcym Zatgcznik nr 1, oraz trzy Boxy z produktami marki AA



Wings of Color & AA, przekazywane zgodnie z tym harmonogramem; warto$¢ tgczna
3 boxow to ok. 750 zt brutto.

b) w Konkursach dodatkowych: w Konkursie nr 1 - liczba nagrod: 3 nagrody: Kazda
nagroda to zestaw kosmetykéw o wartosci 250 brutto + voucher do sklepu online
kosmetykow AA o wartosci 500 zt brutto, w Konkursie nr 2 — liczba nagrod: 3 nagrody:
Kazda nagroda to zestaw kosmetykow o wartosci 250 brutto + voucher do sklepu
online kosmetykow AA o wartosci 500 zt brutto a w Konkursie Google - pakiet
wyjazdowy okreslony w ust. 2 ponizej,

c) w Konkursie kwalifikacyjnym - dla 30 Finalistéw: udziat w czesci stacjonarnej Szkoty,
tj. w dwudniowych warsztatach prowadzonych przez ekspertéow, ktére odbedg sie w
dniach 12 - 13.09.2026 r. w Warszawie, przy ul. Marynarskiej 15 (Studio Burda Video
Hub), zgodnie z harmonogramem stanowigcym Zatgcznik nr 1, oraz Box z produktami
marki AA Wings of Color o wartosci 250 zt brutto i kwota 500 zt brutto, przekazywane
Finaliscie przed terminem realizacji Zadania konhcowego; kwota ta stanowi cze$é
nagrody, jest wyptacana z gory i jest przeznaczona na pokrycie kosztow ptatnej
promocji publikacji w ramach Zadania korncowego, przy czym Finalista nie ma
obowigzku jej zwrotu ani przedstawiania Organizatorowi rozliczenia jej wydatkowania,
a sposob jej wykorzystania moze zosta¢ uwzgledniony wylgcznie w ramach oceny
Pracy konkursowej w Konkursie finatowym; Organizator nie pokrywa kosztow dojazdu
ani zakwaterowania Finalistow w zwigzku z udziatem w warsztatach stacjonarnych,
chyba ze postanowi inaczej i poinformuje o tym Finalistow,

d) w Konkursie finatowym - nagrody gtéwne za miejsca 1-3, okreslone w ust. 3 ponizej.

2. Nagrodg w Konkursie Google, ufundowang przez Fundatora Google, jest 1 (jeden) pakiet
wyjazdowy dla Laureata oraz 1 (jednej) osoby towarzyszacej, o maksymalnej fgcznej
wartosci rynkowej 3 094,00 zt brutto, na ktoéry sktadajg sie:

a) 2 (dwa) bilety wstepu na koncert ASAP Rocky: Don't Be Dumb World Tour w todzi w
dniu 13.09.2026 r. (jeden bilet dla Laureata oraz jeden bilet dla osoby towarzyszacej) o
tgcznej wartosci rynkowej 1 984,00 zt brutto;
b) 1 (jeden) nocleg dla 2 (dwoéch) oséb w pokoju dwuosobowym typu Standard ze
$niadaniem w hotelu PURO t6dz Centrum (ul. Ogrodowa 16, 91-065 £6dz) w terminie z
13 na 14 wrzesénia 2026 r. (jedna doba hotelowa) o tacznej wartosci rynkowej 630,00 zt
brutto; nagroda obejmuje wylgcznie koszty noclegu i $niadania; wszelkie dodatkowe koszty
i ustugi zamawiane w trakcie pobytu obcigzajg Laureata;
¢) 2 (dwa) bilety na przejazd pociggiem (przewoznik PKP, klasa Il) w obie strony na trasie
od stacji kolejowej najblizszej miejscu zamieszkania Laureata na terenie Polski do todzi i
Z powrotem, zakupione i dostarczone Laureatowi przez Fundatora Google, o tagcznej
maksymalnej wartosci do 480,00 zt brutto; wyboru konkretnego potgczenia kolejowego
oraz godzin odjazdu dokonuje Fundator Google w uzgodnieniu z Laureatem.
Do ww. nagrody w Konkursie Google, Fundator Google przyzna dodatkowg nagrode
pieniezng na zasadach i w celu opisanym w §9 ust. 6 Regulaminu. Nagroda ta zostanie
przeznaczona w catosci na pokrycie zryczattowanego podatku dochodowego od osob
fizycznych i nie podlega wyptacie na rzecz Laureata.
3. Nagrody gtéwne w Konkursie finatowym:

a) Miejsce 1 - nagroda pieniezna w wysokosci 2000 zt netto, Smartfon Google Pixel 10
Pro (256 GB) o wartosci rynkowej 3 899,99 zt brutto (ufundowany przez Fundatora
Google),

b) Miejsce 2 - nagroda pieniezna w wysokosci 1500 zt netto,



c) Miejsce 3 - nagroda pieniezna w wysokosci 1000 zt netto.

Laureaci, ktorzy zajmg miejsca 1-3, bedg mogli uczestniczy¢ w pokonkursowej (przysziej)
kampanii marki AA Wings of Color. Szczegétowe warunki udziatu, w tym zakres swiadczen
i wysoko$¢ wynagrodzenia, zostang okreslone w odrebnej umowie zawartej pomiedzy
Laureatem a Partnerem AA lub podmiotem przez niego wskazanym. Opcja zawarcia takiej
umowy nie stanowi nagrody w konkursie ani zadnego $wiadczenia z nim zwigzanego.

Fundatorami nagrod sa:

a) Organizator - w zakresie Boxéw w konkursie rekrutacyjnym, w dwoch konkursach
dodatkowych i konkursie finatowym. W zakresie voucherow w 2 konkursach
dodatkowych i zakresie zestawow kosmetykéw w 2 konkursach dodatkowych,
pozostatych nagrod, w tym nagréd pienieznych oraz udziatu w Szkole.

b) Fundator Google - w zakresie nagrody w Konkursie Google oraz telefonu
wchodzgcego w sktad nagrody za miejsce 1 w Konkursie finalowym wraz z
przypisanymi do nich dodatkowymi nagrodami pienieznymi na pokrycie podatku
dochodowego wchodzgcymi w sktad danego swiadczenia. Fundator Google realizuje
te Swiadczenia we wtasnym imieniu w celu promocji marki Google. Jest on wytgcznym
fundatorem tych swiadczen, ich wiascicielem do momentu wydania Laureatom oraz
ptatnikiem zryczaltowanego podatku dochodowego w przypadku zaistnienia
obowigzku podatkowego,

Nagrody, ktérych jednostkowa wartosc nie przekracza kwoty 2000 zt, objete sg zwolnieniem
z podatku dochodowego na podstawie art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o
podatku dochodowym od oséb fizycznych. W przypadku nagréd, ktorych wartos¢ przekracza
kwote 2000 zt, do nagrody zostanie przyznana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci
11,11% wartosci nagrody, ktéra nie zostanie wydana Laureatowi, lecz zostanie
przeznaczona na zaptate zryczattowanego podatku dochodowego od wygranej. Ptatnikiem
zryczattowanego podatku dochodowego jest kazdorazowo fundator danej nagrody, ktory
obliczy, pobierze i odprowadzi nalezny podatek do wtasciwego urzedu skarbowego. W
odniesieniu do nagrody za miejsce 1, w czesci ufundowanej przez Organizatora, ptatnikiem
jest Organizator, zas w czesci ufundowanej przez Fundatora Google, ptatnikiem jest
Fundator Google. Poszczegdlne sktadniki nagréd za miejsca 1-3 pochodzace od réznych
fundatorow stanowig odrebne swiadczenia konkursowe kazdego z fundatoréw.

Nagrody rzeczowe zostang wystane pocztg lub przesytkg kurierskg na koszt fundatora danej
nagrody, na adres podany w Formularzu zgtoszeniowym, lub wreczone osobiscie podczas
warsztatéw stacjonarnych albo Gali finatowej. Nagrody pieniezne zostang wyptacone
przelewem na rachunek bankowy wskazany przez Laureata, w terminie 30 dni od dnia
przekazania Organizatorowi danych niezbednych do wypfaty.

Warunkiem wydania lub wyptaty nagrody jest przekazanie przez Laureata danych
niezbednych do jej wydania lub wyptaty w terminie 7 dni od dnia otrzymania informacji o
przyznaniu nagrody, chyba ze Regulamin lub wiadomo$¢ o wygranej stanowi inaczej. W
przypadku nagréd wysytanych przesytkg termin 14 dni na odbior nagrody liczy sie od dnia
pierwszej skutecznej proby doreczenia przesyiki na adres wskazany przez Laureata; w
przypadku nagréd udostepnianych elektronicznie lub odbieranych osobiscie - od dnia
doreczenia Laureatowi informacji zawierajgcej instrukcje odbioru nagrody. W przypadku
niepodjecia przez Laureata nagrody w powyzszym terminie prawo do nagrody wygasa.

Nagrody nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny ani na nagrody innego rodzaju.
Laureat nie moze przeniesc¢ prawa do nagrody na osoby trzecie.



10. Organizator nie jest producentem produktow przekazywanych w Boxach i nie udziela porad
dotyczgcych ich stosowania. Uczestnik powinien kazdorazowo zapoznac sie z trescig
informacji dotgczonych lub zamieszczonych na opakowaniu produktu, w tym wskazaniami i
przeciwwskazaniami do jego uzywania. W przypadku watpliwosci w zakresie stosowania
danego produktu Uczestnik powinien skontaktowac¢ sie ze specjalistg, w tym lekarzem lub
farmaceutg. Powyzsze postanowienie nie wylgcza ani nie ogranicza odpowiedzialnosci
podmiotdw ponoszgcych jg na podstawie bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa
oraz nie narusza uprawnien Uczestnika wynikajgcych z takich przepiséw.

§10.
PRAWA AUTORSKIE

1. Uczestnik niniejszym oswiadcza, ze: (i) jest jedynym autorem Prac konkursowych
zgtoszonych przez niego w ramach Akcji; (ii) Prace konkursowe nie naruszajg praw osob
trzecich; (iii) przystugujg mu autorskie prawa majgtkowe do Prac konkursowych w zakresie
niezbednym do wziecia udziatu w AKgciji.

2. Z chwilg przyznania nagrody w ktoérymkolwiek z konkurséw prowadzonych w ramach Akgji,
a w odniesieniu do Prac konkursowych przestanych lub opublikowanych po tej chwili -
najpozniej z chwilg ich przestania lub opublikowania, Laureat udziela Organizatorowi
niewytgcznej, nieograniczonej terytorialnie, nieodptatnej licencji do stworzonych przez siebie
Prac konkursowych, na czas nieokreslony z okresem wypowiedzenia wynoszgcym 5 lat,
wraz z prawem do sublicencji, w tym udzielania sublicencji dalszych, w szczegdlnosci na
rzecz Partnera AA, Fundatora Google oraz ekspertéw biorgcych udziat w Akcji, na
nastepujacych polach eksploataciji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworéw - wytwarzanie okre$long technikg
egzemplarzy Pracy konkursowej, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Prace konkursowag
utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo
egzemplarzy,

c) w zakresie rozpowszechniania w sposéb inny niz okreslony powyzej - publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie,
a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w Serwisie, na stronach
internetowych, w mediach spotecznosciowych i newsletterach Organizatora oraz
grupy Burda Media Polska,

d) wykorzystanie Pracy konkursowej i jej fragmentow dla potrzeb prowadzenia promocji
i reklamy, w tym promaociji Akcji i jej kolejnych edycji, we wszystkich formach reklamy i
promocji, w tym: w formie reklamy prasowej, telewizyjnej, zewnetrznej i internetowe;j,
na stronach internetowych, w mediach spotecznosciowych oraz serwisach mobilnych,
produktach, gadzetach i materiatach promocyjno-reklamowych.

3. Laureat udziela Organizatorowi nieodptatnego prawa do wykonywania autorskiego prawa
zaleznego do opracowan Prac konkursowych wraz z prawem do zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego do opracowan Prac konkursowych, na
wszystkich polach eksploatacji wskazanych w ust. 2 powyzej. Organizator jest uprawniony
do modyfikowania, dokonywania skrotow i zmian redakcyjnych w Pracach konkursowych, a
takze tgczenia ich z innymi tresciami lub utworami.



W ramach udzielonej licencji Organizator jest uprawniony do wykorzystania Pracy
konkursowej w catosci lub w wybranej przez siebie czesci lub czesciach.

Laureat oswiadcza, ze upowaznia Organizatora do nieodptatnego wykonywania w jego
imieniu nastepujgcych autorskich praw osobistych w stosunku do Pracy konkursowej lub
utworu zaleznego od Pracy konkursowej, jak rowniez ich czesci, w zakresie: (a) prawa do
nienaruszalnosci tresci i formy; (b) prawa do oznaczania utworu imieniem i nazwiskiem lub
pseudonimem autora utworu oraz prawa do udostepniania go anonimowo.

Uczestnik ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ za tresé Prac konkursowych.

§11.
WIZERUNEK

Uczestnik publikujgcy w ramach Akcji Prace konkursowg zawierajgcg wizerunek osoéb
trzecich oswiadcza i potwierdza, ze osoby te udzielity stosownych zgdéd na
rozpowszechnianie swojego wizerunku oraz zostaty im przekazane informacje o zasadach
przetwarzania danych osobowych przez Organizatora.

W zakresie, w jakim Prace konkursowe zawierajg wizerunek Laureata, Laureat wyraza
zgode na rozpowszechnianie swojego wizerunku w ramach Kkorzystania z Prac
konkursowych na polach eksploatacji i na rzecz podmiotéw wskazanych w §10 ust. 2,
zgodnie z trescig zgdd ztozonych w Formularzu zgtoszeniowym.

Odrebne zgody na wykorzystanie wizerunku Finalistbw w materiatach foto i wideo
powstajacych podczas warsztatéw stacjonarnych oraz Gali finatowej zostang zebrane przez
Organizatora na miejscu, przed rozpoczeciem warsztatow.

§12.
DANE OSOBOWE

Administratorem danych osobowych Uczestnikow jest Organizator - Burda Media Polska sp.
z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Marynarskiej 15 (02-674 Warszawa).

Dane osobowe Uczestnikdw przetwarzane sg w celu przeprowadzenia Akcji, w tym
rekrutacji, komunikacji z Uczestnikami, wysytki Boxéw, wytonienia Finalistow i Laureatéw,
wydania nagrod, rozliczenia podatkbw od nagrod oraz rozpatrzenia ewentualnych
reklamacji.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu w AKcji.

Szczegotowe informacje o zasadach przetwarzania danych osobowych, w tym o prawach
przystugujgcych Uczestnikom, znajdujg sie w Polityce prywatnosci dostepnej pod adresem:
Polityka prywatnosci oraz w klauzuli informacyjnej dotgczonej do Formularza
zgtoszeniowego.

Niezaleznym Administratorem danych osobowych Laureata Konkursu Google oraz Laureata
miejsca 1 Konkursu finatowego, w zakresie niezbednym do wykonania obowigzkow ptatnika
podatku dochodowego od oséb fizycznych oraz wydania nagréd jest Fundator Google:
Fleishman-Hillard sp. z 0.0 z siedzibg w Warszawie (00-876), ul. Ogrodowa 58. Kontakt w
sprawach ochrony danych: daneosobowe@fleishmaneurope.com. Fundator Google
przetwarza dane niezbedne do wydania nagréd i rozliczenia podatku, tj.: imie, nazwisko,
adres zamieszkania, numer telefonu, adres e-mail, a w celach podatkowych rowniez numer
PESEL i nazwe wtasciwego urzedu skarbowego.


https://mojedane.burdamedia.pl/dokumenty/wizaz_polityka_prywatnosci_042026.pdf
mailto:daneosobowe@fleishmaneurope.com

6. Dane osobowe Laureata Konkursu Google oraz Laureata miejsca 1 Konkursu finatowego sg
przetwarzane przez Fleishman-Hillard sp. z 0.0 w celu:
a) wydania, organizacji dostarczenia i realizacji nagrdd - na podstawie niezbednosci do
wykonania zobowigzania wynikajgcego z Regulaminu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO);

b) wypetnienia obowigzkéw prawno-podatkowych (obliczenie, pobranie i odprowadzenie
podatku dochodowego, sporzadzenie deklaracji PIT-8AR) - na podstawie art. 6 ust. 1
lit. c RODO w zw. z art. 41 ust. 4 ustawy o PIT;

c) ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami (np. reklamacyjnymi,
cywilnoprawnymi) - na podstawie prawnie uzasadnionego interesu Fundatora Google
(art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

7. Dane wskazane w pkt. 5 powyzej mogg by¢ przekazywane przez Fleishman-Hillard sp. z 0.0
dostawcom ustug IT, firmom kurierskim (w celu doreczenia nagréd) oraz witasciwym
organom administracji skarbowe;.

8. Dane wskazane w pkt. 5 powyzej bedg przechowywane przez Fleishman-Hillard sp. z 0.0
przez okres niezbedny do realizacji konkursu i wydania nagréd, a nastepnie przez okres
wymagany przepisami prawa podatkowego (5 lat od konca roku podatkowego, w ktorym
uptynagt termin ptatnosci podatku) oraz do czasu przedawnienia ewentualnych roszczeh
wynikajgcych z konkursu.

9. Laureatowi Konkursu Google oraz Laureatowi miejsca 1 Konkursu finatowego przystuguje
wobec Fleishman-Hillard sp. z 0.0 prawo dostepu do danych, ich sprostowania, usuniecia,
ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, a w przypadku celu opartego
na uzasadnionym interesie (obrona przed roszczeniami) - prawo do wniesienia sprzeciwu.
Laureat ma prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

§13.
REKLAMACJE

1. Reklamacje zwigzane z Akcjag mogg by¢ skladane elektronicznie na adres:
influschool@wizaz.pl lub pisemnie na adres siedziby Organizatora, z dopiskiem
»Reklamacja - Wizaz Summer Influ School” w tytule wiadomosci/na kopercie listu.

2. Reklamacja powinna zawiera¢: dane osoby sktadajgcej reklamacje wystarczajgce do
kontaktu, wskazanie przyczyny reklamaciji oraz tres¢ zgdania.

3. Organizator udzieli odpowiedzi na reklamacje w terminie do 14 dni od dnia jej otrzymania,
wskazujgc sposob jej zatatwienia.

4. Konsumentom przystuguje nadto mozliwo$¢ skorzystania z sgdowych oraz pozasgdowych
sposobow rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen, np. przed polubownym sagdem
konsumenckim funkcjonujagcym przy Wojewoddzkim Inspektoracie Inspekcji Handlowej.
Szczegotowe informacje mozna znalez¢ pod adresem:
https://mww.uokik.gov.pl/sprawy_indywidualne.php

5. Jakiekolwiek postanowienia niniejszego §13 nie wylgczajg ani nie ograniczajg uprawnien
os6b bedacych Konsumentami przewidzianych w obowigzujgcych przepisach prawa.
Wiasciwos¢ sadu w sporach zwigzanych z Akcjg ustalana jest wedtug powszechnie
obowigzujgcych przepiséw prawa.


mailto:influschool@wizaz.pl
https://www.uokik.gov.pl/sprawy_indywidualne.php

§14.
POSTANOWIENIA KONCOWE

W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg postanowienia
Regulaminu Serwisu wizaz.pl oraz powszechnie obowigzujgce przepisy prawa polskiego.

W zakresie zasad organizacji i przebiegu Akcji, zasad udziatu Uczestnikéw, wytaniania
Laureatow, przyznawania nagrod oraz sktadania i rozpatrywania reklamacji dotyczgcych
Akcji niniejszy Regulamin ma pierwszenstwo przed Regulaminem Serwisu wizaz.pl.
Regulamin Serwisu wizaz.pl stosuje sie wylgcznie do technicznych zasad korzystania z
Serwisu oraz ustug swiadczonych drogg elektroniczng w ramach Serwisu, o ile niniejszy
Regulamin nie stanowi inaczej.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu z waznych przyczyn, w
szczegolnosci w przypadku: (i) zmiany przepiséw prawa wptywajgcej na wzajemne prawa i
obowigzki Organizatora i Uczestnikéw lub zmiany interpretaciji powyzszych przepiséw prawa
wskutek orzeczen sgdéw, decyzji, rekomendaciji lub zaleceh wtasciwych w danym zakresie
urzedow lub organow, (ii) zmiany sposobu przeprowadzenia Akcji spowodowanej wzgledami
technicznymi, technologicznymi, organizacyjnymi lub bezpieczenstwa, (iii) koniecznosci
usuniecia niejasnosci, btedow lub omytek pisarskich, zmiany danych teleadresowych, nazw,
numerow identyfikacyjnych, adreséw elektronicznych lub linkbw zamieszczonych w
Regulaminie, (iv) dziatania sity wyzszej - przy czym zmiany nie mogg naruszaé¢ praw
nabytych Uczestnikéw.

O zmianach Regulaminu Uczestnicy zostang poinformowani poprzez publikacje nowej tresci
Regulaminu w Serwisie oraz - w przypadku Laureatow rekrutacji i Finalistéw - dodatkowo za
posrednictwem wiadomosci e-mail.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminéw poszczegélnych paneli, warsztatow
lub Gali finatowej z przyczyn organizacyjnych lub niezaleznych od Organizatora, o czym
Uczestnicy zostang poinformowani z odpowiednim wyprzedzeniem.

Zmiany Regulaminu oraz zmiany harmonogramu Akcji nie mogg pogarsza¢ sytuacji
Uczestnikdw w ramach juz rozpoczetego etapu Akcji, w szczegdlnosci nie mogg zmieniaé
zasad oceny zgtoszen juz ztozonych ani zasad przyznawania nagrod w tym etapie, chyba
ze koniecznos¢ zmiany wynika z bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa, decyzji
wiasciwych organow lub sity wyzszej.

Regulamin nie wylgcza ani nie ogranicza Zzadnych uprawnien Konsumentow, ktore
przystugujg im na mocy bezwzglednie obowigzujgcych przepisdéw prawa. W przypadku
sprzecznosci pomiedzy postanowieniami Regulaminu a bezwzglednie obowigzujgcymi
przepisami prawa przyznajgcymi Konsumentom okreslone uprawnienia, pierwszenstwo
majg te przepisy.

Uczestnicy, a takze wszystkie osoby pragngce uzyskac informacje na temat Akcji, mogg
skontaktowac sie z Organizatorem pod adresem e-mail: influschool@wizaz.pl

Regulamin wchodzi w zycie z dniem 6.07.2026 r.
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Zatacznik nr 1
HARMONOGRAM AKCJI ,,WIZAZ SUMMER INFLU SCHOOL”

1. Zbieranie zgtoszeh do Konkursu rekrutacyjnego: od 6.07.2026 r. do 12.07.2026 r.
2. Ogtoszenie wynikoéw Konkursu rekrutacyjnego (200 Laureatow rekrutacii): do 13.07.2026.
3. Czesc¢ online Szkoty - panele szkoleniowe (Google Meet):

a) Na co zwracajg uwage marki - 16.07.2026 r.,

b) Analiza trendow + Algorytmy i zasiegi - 23.07.2026 r.,

¢) Influencer jako biznes - 30.07.2026 r.,

d) Nowe technologie we wsparciu kreowania contentu - 6.08.2026 r. (ogtoszenie
Konkursu Google),

e) Budowanie spotecznosci - 13.08.2026r.,

f) Pozosta¢ sobg po sukcesie - 20.08.2026 r.,

g) Wspolprace ambasadorskie okiem marki - 27.08.2026 .
Wysytka Boxa nr 1 (Box powitalny) i ogtoszenie Konkursu nr 1: do 15.07.2026 .
Wysytka Boxa nr 2 i ogtoszenie Konkursu nr 2: do 31.07.2026 r.
Wysytka Boxa nr 3: do 20.08.2026 r. Ogtoszenie Zadania letniego: 27.08.2026 r.
Termin realizacji Zadania letniego: do 6.09.2026 r.

Ogtoszenie wynikow Konkursu kwalifikacyjnego (30 Finalistéw): do 8.09.2026 r.
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Czes¢ stacjonarna Szkoty - warsztaty w Warszawie, ul. Marynarska 15 (Studio Burda Video
Hub): 12.09.2026 r. w godzinach 10:00-17:30 oraz 13.09.2026 r. w godzinach 10:00-14:30.
Podczas warsztatow: wreczenie Boxa nr 4 i ogtoszenie Zadania kohcowego.

10. Termin realizacji Zadania koncowego: do 30.09.2026 r.

11. Gala finalowa - ogtoszenie Laureatéw miejsc 1-3, wreczenie nagrod i certyfikatow:
17.10.2026 r.



